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Urban Art, einer neuen Form von{"
- Kunst und Aktivismus, die welt- = : :

- weit in urbanen Raumen in Er-

- scheinung tritt. Zuerst unter dem ; % L 2 o
\Label Street Art bekannt gewor- : s - Ju Iy 1 5' 1 6,

en, hat sich die Begrifflichkeit '

I 5.‘erweitert und umfasst nun vielge- : '
| staltige kiinstlerische und visu- =~
lle Interventionen im AuBen- S
“raum. Urban Art hat sichzum = \\ //

- zeitgemaBen Ausdruck urbaner
- Kunst entwickelt, die es vermag
im Gegensatz zur traditionellen.
B Kunst im dffentlichen Raum‘ - S
_in hohem MaBe inkludierend zu
irken. Damit ist sie Teil und R
4. flex gegenwartiger Prozesse glo- |
@ baler Urbanisierung.
Die duBerst heterogenen Erschei-F%
= nungsformen von Urban Art rei- £ ===
chen von groBformatigen Wand-
gemalden bis hin zu kleinsten

Stickern, von performativen Inter ' = haltn|§sen._ : i
ventionen bis hin zu alternativen; & Zugleich bietet der implizite Be-

Formen der Stadtplanung; sie griff des ,Urbanen’ die Maglich-
begleiten multiple Formen urba- keit, liber die gegenwartige Ent-
ner und globaler Kritik und su- wicklung der Stadt und ihre Me- |§
chen durch niedrigschwellige dialisierung bzw. Asthetisierung

kiinstlerische Techniken zur Par- nachzudenken. Dies schlieBt

“tizipation anzuregen. S Prozesse der Virtualisierung ein,
~__lhre Rezeption erfolgt zumeist imssmmme. 2 die im kiinstlerischen Umfeld ¥
orbeigehen auf der StraBe oder Sspielerisch erprobt oder hinsicht-4=

durch das Auffinden von Bildern lich der Uberwachung im offent-
lichen Raum auch kritisiert wer-

den.

- aber deutlich Merkmale der Mas-
senkultur aufweist, da sie einem
% o ~ breiten Publikum auf der StraBe

__und online leicht zugédnglich ist,
~haufig in Serie und zu einem
niedrigen Preis hergestellt wird. ~
« lhre Botschaften sind der Wer-
bung vergleichbar plakativ und
dienen entweder der Unterhal- .,
tung oder verbreiten ortspezifisc ,
Misituierte Kritik an urbanen Ver-
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